Nel, du driver ikke med
innholdsmarkedsfaring ...

... du har skrevet en artikkel



Dette skal vi snhakke om

Hva gjor innholdet for oss?
Hvorfor kundereiser?
Maling og effekt




Innholdsmarkedsforing:
Hva handler det om,



Det er mange som
er flinke pa innhold.






Hvorfor bruker en
bank penger pa video
om skraping av is?



Hva er formalet?



Hva gjor innholdet for oss?
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Genererer data som gjar Bygger merkevarer gjennom Motiverer kvalifiserte
det mulig a bygge spissede vinklinger, holdninger og brukere til handling /
publikum for annonsering tone of voice konvertering







Bli likt Bli valgt



Fornuftt









Belonning




Hva trigger vanen,
og hvilken belonning jaktes?



Oyeblikksbilder

Liking
Involvering
Motivasjon
Klikk

Lesetid
Kjopsintensjon
Proving




A lage godt innhold
er bare en del av jobben.




Det handler ikke alltid om
a selge her og na.




Alt endrer seg.
Hele tiden.



Det handler om
den gode historien.




Godt innhold er ekte.




Reklame skal

vaere engasjerende.
lkke forstyrrende.




CONTENT IS KING!

CONTEXT IS KING!

I

DISTRIBUTION IS KING!

RESULTS ARE KING!







O

Oppmerksomhet

a8

O

THINK

Kunnskap

DO

Konvertering

QO

Lojalitet



Alle som er i malgruppen

Alle som er i malgruppen, og
viser noen form for interesse

Alle som er i malgruppen,
0g viser kjgpsintensjon

Eksisterende kunder

Alle som bruker joggesko

Alle som bruker joggesko,
og tenker at de kanskje
trenger et nytt par

Alle som bruker joggesko,
og har bestemt seg for a
Kijogpe et nytt par

Alle som har kjgpt
joggesko av deg



O

Det kunden ser

- 0 O

Det kunden opplever



Skal man lykkes ma man veere

Pa riktig sted




Skal man lykkes ma man veere

Pa riktig sted
Til riktig tid




Skal man lykkes ma man veere

Pa riktig sted
Til riktig tid

Med riktig budskap







Relevant



Underholdende




To modeller

Retargeting o9 clustering



O

Oppmerksomhet

a8

O

THINK

Kunnskap

DO

Konvertering

QO

Lojalitet



INTERESSE

Bor jeg kvitte meg
med dieselbilen?

Kontakt > a Logg inn

BIL OG MC

Dieselmotoren er ikke dad -
men den kan forsvinne fra

smabilene

Elbilen er i fremmarsj og «nullutslipp» er et buzzord i
bilpolitikken. Betyr det at dieselbilens dager er talte?




O

ORIENTERIN

Kanskje elbil passer
mitt kjoremonster?

Kontakt >

BIL OG MC

Praktisk, lannsom og
miljgbesparende - her er
fordelene med elbilen

Debatten ruller fortsatt bade nasjonalt, lokalt og privat,
men enna nyter elbilister godt av flere goder. Her er
fordelene du kan nyte godt av akkurat na om du velger
elbil.




O

VURDERIN

Men hva med
verditapet pa elbil da?

Hvor mye kan jeg selge
elbilen min for om tre ar?

Ikke veer redd for a slenge deg pa elbil-trenden.
Frykten for at bilen skal stupe i verdi hgrer nemlig
fortiden til, mener var ekspert.




BESLUTNIN

OK, elbll It IS, Men Dette gjor at er hgyere enn bilévns verdi i mer enn fem ar.
Kjope eller lease?

] P 3 4




TRANSAKSJON

Kjope! Men hvor skal
jeg lane penger?

BIL OG MC

Slik far du billan

Dersom du har gjort litt forarbeid, er det faktisk
veldig enkelt a sgke billan.

PUBLISERT: 24.05.2017




TIPS!

Mal mgnsterdybden
bade innerst ...

LOJALITET

Hva ma jeg vite om
drift av elbilen min?

-

*minstekrav: Vinterdekk 3,0mn KRG




INTERESSE

Bor jeg kvitte meg
med dieselbilen?

Kundereisen
«bilbytte» for Santander

ORIENTERING VURDERING BESLUTNING RANSAKSJON
. . — — —

Kanskje elbil passer Men hva med OK, elbil it is! Men Kjope! Men hvor skal

mitt kjoremonster? verditapet pa elbil da? kjope eller lease? jeg lane penger?

Hva ma jeg vite om
drift av elbilen min?



Betalt eller organisk?



INTERESSE

Bor jeg kvitte meg
med dieselbilen?

ORIENTERING|

Kanskje elbil passer
mitt kjoremonster?

BESLUTNING|

OK, elbil it is! Men
kjope eller lease?

VURDERING

Men hva med
verditapet pa elbil da?

RANSAKSJON

Kjope! Men hvor skal
jeg lane penger?

LOJALITE

Hva ma jeg vite om
drift av elbilen min?






YW\ ATTENTION PASSENGER KRAMER, SHOl:
YOU HAVE DeVIATeD FROM OUR

TRAVEL SALES FUNNeL PLeAse ~ | |—==
RETURN TO YOLR PRescRBeD (|| & [
CUSTOMER JOURNY. (=




Funker det?



Hvordan maler vi?



CAB

Content assisted branding

CAT

Content assisted transaction



God kommunikasjon kan ikke
fikse et darlig produkt.




1l Takk for meg!
espen.skogen@hyperredink.no
926 13 455




