


WHY AM I 
HERE?

I WILL
MAKE PEOPLE
LOVE TELIA







VÅR HJEMMEBANE

VI ER PÅ EN REISE FOR Å  
DIGITALISERE NORDEN OG 
BALTIKUM



LOVE

FROM KNOWN 
TO BE LOVED

ukjent

kjent

kjent 
for noe

kjent for 
bra ting

kjent for 
ting som

er annerledes

kjent for ting jeg
bryr meg om

ambassadører 



I’m a great lover

’m a great lover
I’m a great lover
I’m a great lover

You are a great loverTrust me,
he’s a great lover

PERSONAL SELLING Advertising

public relations branding



SEKS SUKSESSKRITERIER  FOR Å BLI EN ELSKET MERKEVARE

personlig tillit forventinger løser problemer tid empati
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1
2300 Brand 

Ambassadors



2300 
BRAND AMBASSADORS



Fra strategi til implementering

I alle deler av organisasjonen



OUR BRAND PERSONALITY:

«A DARING, YET CARING 
FRIEND 
WHO SIMPLIFIES YOUR 
LIFE"
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4





Internal

BILDE AV KUNDESENTER



Internal

BILDE AV KAM I MØTE MED BUSINESS KUNDE



Internal





Internal



Internal



Internal

SHOW EMOTIONS
they are the human factor



2 
Telia Get



TELIA     GET = SANT 



3
Å bli elsket av norske

bedrifter og deres ansatte



PÅ JOBB FOR Å GJØRE DEG GOD
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BÆREKRAFT



BY WORKING WITH WE CONTRIBUTE TO



Internal

DARING GOALS FOR EN MER BÆREKRAFTIG PLANET FREM 
MOT 2030

2020-01-122
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CO2 WASTE actionCO2

Gjennom verdikjeden Sirkulær økonomi og 
forretningsmodell

Engasjement fra alle Telia 
ansatte

ZEROZERO
100%



5G






